IV. INTERNATIONAL CAUCASUS-CENTRAL ASIA FOREIGN TRADE AND LOGISTICS CONGRESS

@ ;Jg %DLK September, 7-8, Didim/AYDIN

YESIL SATIN ALMA KAPSAMINDA OGRENCILERIN YESIiL URUNLERE
YONELIK EGILIMLERININ INCELENMESI: VAKIF UNIiVERSITESI
OGRENCILERINE YONELIK BiR ARASTIRMA

Dr. Ogr. Uyesi Aynur ACER
Istanbul Arel Universitesi Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu,
aynuracer@arel.edu.tr

Dr. Ogr. Uyesi 1. Bihter KARAGOZ TASKIN
Istanbul Gelisim Universitesi Iktisadi Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi,
bkaragoz@gelisim.edu.tr

Ogr. Gor. Metin TASKIN
Tekirdag Namik Kemal Universitesi Saglik Uygulama ve Arastirma Merkez Miidiirliigii, Is Sagligi ve
Giivenligi
mtaskin@nku.edu.tr

Ozet

Kiiresel isinma, teknolojik gelismeler ve diinyada sahip olunan kit kaynaklarin biling dist kullanimi gibi
nedenlerden dolay: tiiketicilerin ¢evreye karsi duyarlilig giderek artmigtir. Toplumsal ve yasal diizenlemelerin de
etkisiyle tiiketiciler cevre dostu iiriinleri satin alma egilimindedir. Bu ¢alismada 6grencilerin gevre bilincini ve
cevreye duyarli iiriinleri kullanma egilimlerini belirlemek agisindan Istanbul’da vakif iiniversitesinde okuyan
ogrencilere anket yontemi uygulanmustir. Likert olcekli sorulardan olusan yargilar Ki-kare bagimsizlik testi ile
analiz edilmistir. Demografik ozellikler ile ogrencilerin ¢evre bilinci ve cevre dostu iiriin kullanma egilimi
arasinda bir iliski olup olmadigr arastirilmis ve 6grencilerin ¢evre dostu iiriinleri satin alma egilimleri ve ¢evre
bilinci ile ilgili anlamli sonuglar elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cevre Bilinci, Cevreye Duyarli Uriin Kullanimi, Yesil Satin alma

AN INVESTIGATION INTENDED FOR STUDENTS’ TENDENCY TOWARDS
GREEN PRODUCTS WITHIN ENVIRONMENTAL PURCHASING: A RESEARCH
ON THE STUDENTS OF FOUNDATION UNIVERSITY

Abstract

Due to reasons such as global warming, technological developments and unconscious use of scarce resources in
the World, consumers have been increasingly receptive to the environment. In addition, with the influence of
social and legal regulations, consumers tend to purchase environmentally friendly products. In this study, A survey
method was applied the students studying at foundation university In Istanbul in order to determine students'
environmental awareness and their tendency to use environmentally sensitive products. Statements consisting of
Likert-scale questions were analyzed by Chi-square independence test. It was investigated whether there is a
relationship between demographic characteristics and the tendency of students to use environmentally conscious
and environmentally friendly products The result of this study, significant finding was obtained that regarding the
tendency of students to purchase environmentally friendly products and environmental awareness

Keywords: Environmental Awareness, Environmentally Products, Green Puchasing
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1. Giris

Insanoglu; dogal kaynaklari ilk ¢aglardan beri kullanmaktadir. Giiniimiize kadar bu kaynaklarin
sonlu oldugunu hatirlamayarak siirdiiriilebilirlige 6nem vermeden kendi gelisimini saglamak igin
tilketmistir. Hizla gelisen endiistrinin ve artan diinya niifusunun etkisi ile kaynak ihtiyaci da artmistir.
Bu nedenle kaynaklar tiikkenme sorunu ile karsi karsiya kalmis ve pek ¢ok ¢evre problemi de ortaya
¢ikmistir. Artik insanoglu hammadde kullanimi igin ya da tirettigi atiklar sebebi ile ¢evreye geri doniisii
olmayan zararlar verdiginin farkina varmistir. Diinya genelinde hiikiimetler dogaya yapilan olumsuz
miidahaleleri azaltmak i¢in diizenlemeler getirmeye baslamig; isletmeler, siireglerinde tekrar
kullanilabilen {iirtinler kullanmay1 se¢mis, ¢cevreye daha az zarar veren alternatifler iiretmis ve daha az
enerji tilkketen tirlinler gelistirmis ve tiiketiciler de bu tiirde tiriin ve hizmetleri talep eder hale gelmistir.

Tiiketicilerin satin alma davranislar1 ¢evresel problemler iizerinde dogrudan etkili olmaktadir
(Cabuk vd., 2008). Bu baglamda aerosol kaplarda iiriin kullanim1 azalmakta; diisiik fosfatli deterjanlar,
enerji tasarruflu ampuller, daha az elektrik tiiketen ev aletleri, daha az ambalaj malzemeleri, geri
doniistimlii tirtin kullanimi artmaktadir. Boylece isletmeler dogay1 koruyan iriinler gelistirmek, yeniden
kullanima sunulabilen ve geri doniisiimlii paketleme, daha iyi kirlenme kontrolii ve daha iyi enerji
etkinligi saglayacak operasyonlar ile yesil pazarlamaya dahil olmustur (Keles, 2007). Isletme
yoneticileri, gevre dostu iiriinlere olan talebi tahmin etmek, tiriinlerinin ¢evre duyarliligini belirlemek,
daha giivenli, saglikli ve daha az kirleten tiriinler ve paketleme yontemini gelistirmek, daha az kaynak
kullanan iiretim siiregleri tasarlamak, tehlikeli atiklar1 en aza indirmek, teknolojik riskleri yoneterek,
calisanlarm ve toplumun sagligim korumak gibi ¢alismalar yapmak durumundadirlar (Coban ve
Sénmez, 2014). Cevre bilincindeki artis tiikketici davranislarina yesil tiriin pazarinin artmasi seklinde
yansimaktadir (Yaras vd., 2011). Cevreye olan duyarliligin artisina paralel olarak bireylerin yasam
tarzlarinda da degisiklikler meydana gelmis bunun sonucunda tiiketim aligkanliklar1 degiserek satin
alma davraniglarina yansimistir (Kuduz ve Zerenler, 2013).

1.1. Yesil Uriinlere Yonelik Literatiir Taramasi

Yesil pazarlama Polonsky (1994) tarafindan, insanlarm istek ve ihtiyaclarinin ¢evreye en az
zarar verecek sekilde karsilanmasi olarak tanimlanmistir (Polonsky, 1994). Amerikan Pazarlama
Dernegi (AMA)’nin tanimina gore yesil pazarlama, kirlilik {izerine yapilan pazarlama ¢aligmalarini,
enerji tiiketimiyle ilgili konular1 ve yenilenemeyen kaynaklarin tiiketiminin olumlu ya da olumsuz
etkilerini inceleyen bilim dalidir. AMA’nin bu tanimi {i¢ parcadan meydana gelmektedir: (1) Cevreye
zararsiz oldugu diisiiniilen tiriinlerin pazarlanmasi, (2) Fiziksel gevre lizerindeki olumsuz etkileri en aza
indirgemek veya kalitesini artirmak igin tasarlanmig {irtinlerin gelistirilmesi ve pazarlanmasi, (3)
Kuruluglarin ekolojik endigelere duyarli veya tepki verecek sekilde iirlin iiretmesi, tanitmasi,
paketlemesi ve geri kazanma gabalar1 (Legrand, Philip & Chen, 2017).

Tiiketicilerin artan gevre biling diizeyi ile pazarlama yonetimi i¢inde béliimlendirme stratejileri
yapilirken yesil tiiketiciyi hedefleme ve yesil pazar bolimlerini tanimlama yesil pazarlama
calismalariin odak noktasini olusturmaktadir (Ay ve Ecevit, 2005:240). Polonsky (1994) literatiirii
incelemis ve isletmelerin yesil pazarlama kullanimimi arttirma nedenlerini bes madde halinde
toplamustir: (1) Isletmeler cevresel pazarlamay1 amagclarina ulasmak igin kullanilabilecek bir firsat
olarak algilamaktadir, (2) Isletmeler, toplumsal olarak daha sorumlu olmak i¢in ahlaki bir yiikiimliiliige
sahip olduklarina inanmaktadir, (3) Devlet organlari, isletmeleri daha sorumlu hale getirmeye
zorlamaktadir, (4) Rakiplerin ¢evre faaliyetleri isletmeleri c¢evresel pazarlama faaliyetlerini
degistirmeye zorlamaktadir, (5) Atik imhasi veya malzeme kullanimindaki azalma ile ilgili maliyet
faktorleri isletmelerin davranislarini degistirmeye zorlamaktadir.

Schlegelmilch vd. (1996) ¢evre bilincine ve ¢evre dostu satin alma davranisina 6zgii degiskenler
arasindaki baglantry1 degerlendirme amagli Ingiltere’deki pazarlama 6grencileri ve genel halk iizere iki
veri seti kullanmig olup, ¢evre bilinci ile ¢evre dostu satin alma davranisi arasinda pozitif iliski oldugu
sonucuna ulasmistir.
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Alkibay (2001) Ankara’daki 1200 iiniversite son sinif d6grencisi iizerinde yaptigi ¢alismasina
gore, kadin tiiketiciler erkeklere gore yesil iirlinlere daha fazla destek vermekle beraber erkek
tilkketicilerin kadinlara gore yesil tiriinler icin daha fazla 6deme yapabilecegini, gelirin artmasi ile birlikte
yesil lirline daha fazla oranda para 6denebilecegini tespit etmistir.

Ozdemir vd. (2004) Tip Fakiiltesi ilk ve son smif dgrencilerinin cevresel farkindalik ve
duyarliliklarin1 arastirmak amaciyla yiiriittiikleri ¢alismada, duyarli olmasi beklenen bir toplum
kesiminin konuya yeterli ilgiyi gdstermedigi ve egitimlerinin yetersiz oldugu goriilmiistiir.

Ay ve Ecevit (2005) cevre bilingli tiiketici davranisi ile demografik ve psikografik 6zelliklerin
iliskisini ortaya koymak amaciyla Celal Bayar Universitesi’nde okuyan &grencilerin davranislarini
analiz ettikleri calismalarinda, tiiketicilerin davranislarinin ¢evre lizerinde yaratabilecegi etkilere daha
fazla ilgi duymaya basladiginm1 gostermektedir.

Ayyildiz ve Geng (2008) Karadeniz Teknik Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Isletme Boliimii 4. smif dgrencilerinin ¢evre sorunlarma ve yesil pazarlamaya iligkin bilgi diizeylerini
ve bu konulara yaklagimlarini, duyarlilik diizeylerini ortaya koymayi1 amagladiklari ¢aligmalarinda,
ogrencilerin gogunlugunun yesil pazarlama konusundaki davraniglarinin genel olarak stirekli ve sistemli
degil, zaman zaman ortaya ¢ikan davranislar oldugu goriilmistiir

Yilmaz vd. (2009) iiniversite 0grencilerinin ¢evresel duyarliliklar1 ve tutumlarinin gevresel
davraniglarina etkiyi arastirdiklari calismalarinda, tiniversite 6grencilerinin ¢evresel duyarliliklarinin ve
cevresel tutumlarinin artmasinin, g¢evresel davranmiglarmin izerinde arttirict etki gosterdigi sonucuna
ulagmustir.

Hussein ve Cankul (2010) Gazi Universitesi’ndeki 225 6grenciye yonelik anket uygulamus,
aragtirma sonucunda 6grencilerin ebeveynlerinin meslekleri ile 6grencilerin yesil satin alma davranigi
arasinda iliski oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin ¢ogu, ¢evrenin tahrip oldugu endisesi tasimasina
ragmen, bunlari iiriin satin alirkenki davranislarina yansitamadiklari da bir diger 6nemli sonugtur.

Sam vd. (2010) Uludag Universitesi 1.1.B.F.’deki 424 &grenci iizerinde 6grencilerin gevre
sorunlarina ve cevresel risklere karsi ne kadar duyarli olduklarimi belirlemek iizere olusturduklar
calismada, 6grencilerin ¢evresel tutum diizeyleri ile ¢cevresel risk algisi diizeylerinin ayni yonlii ve giiclii
bir iligki i¢inde oldugu ortaya konulmustur.

Yilmaz ve Keskin (2011) tniversite ogrencilerinin ¢evreye duyarli iiriinleri kullanma
egilimlerinin belirlenmesine yonelik gerceklestirdikleri calismada, 6grencilerin ¢evreye bilingli ve gevre
dostu iirtinleri kullanmaya duyarli olduklari sonucuna ulagmaistir.

Yilmaz ve Arslan (2011) dniversite 6grencilerinin ¢evre ile ilgili tutumlarmi ve gevreyi
korumaya iliskin vaatlerini inceledikleri arastirmada &grencilerin cinsiyetlerinin, ailelerinin yasadigi
yerin ve Ozellikle anne egitim diizeyinin cevresel duyarliliklar1 ve davramiglan etkiledigi tespit
edilmistir.

Duru ve Suan (2013) Istanbul Aydin Universitesi’nde 370 dgrenciyle yapilan anket galismasi
sonucu elde edilen veriler ile demografik veriler arasindaki karsilastirmalar sonucu “Cevreye Duyarl
Uriin Bilinci” ile sinif diizeyi, ailenin meslek tiirii, anne ve babanin egitim diizeyi ve ailenin gelir diizeyi
arasinda bir iliski bulunurken, “Cevre Bilinci” ile cinsiyet arasinda da iliski oldugu saptanmaistir.

Ustiindagli ve Giizeloglu (2015) calismasi, lisans 6grenimi goren toplam 539 katilimcidan
olusan 6rneklemin egitim seviyesine gore yesil farkindaligin genel olarak yiiksek oldugunu gostermis
ancak farkindaliga ragmen geng tiiketicilerin yesil satin alma davranigini gostermeyebildigi sonucuna
ulagmigtir.

Aslan ve Cinar (2015) calismalarinda, Kafkas Universitesi dgrencilerinin yesil pazarlama
faaliyetleri ile ilgili yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 ve yesil {iriinleri satin alma konusunda kararsizlik
yasadiklari sonucuna varilmistir.

Sukri vd. (2015) amaci1 Malezya’daki tiniversite gengleri arasinda yesil pazarlama ve satin alma
karar1 arasindaki iliskiyi tanimlamak olan ¢alismalarinda, genel olarak 6rneklemdeki genglerin gogunun
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cevresel sorunlarin farkindalik gosterdigini ancak gevre dostu davranislarda bulunmadiklar1 sonucuna
ulagmistir.

Oflag ve Goger (2015) gerceklestirdikleri geng tiiketici grubundan 328 6grenci iizerinde yapilan
yiiz ylize anket calismasimin bulgulari, geng tiiketicilerin algilanan c¢evresel bilgi diizeylerinin
arttirllmast ile eko-etiketli iiriinlere karsi tutumlarim iyilestirilebilecegini ve ayrica eko-etiketli iiriin
satin alma egilimlerini de arttirabilecegi gergegini ortaya koymustur.

Cesur ve Memis (2016) Sakarya Universitesi’nde 200 &grenci iizerinde uyguladiklar:
arastirmada, Uiniversite dgrencilerinin ¢evreye bilingli ve yesil tiriinleri kullanmaya duyarh olduklar1
ifade edilmistir.

Diilgeroglu vd. (2016) calismalarina 52’si Tiirk ve 56’s1 Avrupa Birligi vatandasi olan toplam
108 Ogrenci katilmig ve arastirma sonuglarina gore; Avrupa Birligi vatandasi ogrenciler ile Tiirk
ogrencilerin ¢evrenin kirletilmesinde bireysel sorumluluk alma, yesil iiriin ya da hizmet tiikketme egilimi
ve yesil {irlin ya da hizmet satin alma davranislar arasinda anlamli bir farklilik bulunmamastir.

Cetinkaya ve Ozceylan (2017) ¢alismalarinda Gaziantep Universitesi’'nde 6grenim goren lisans
ve lisansiistii toplam 380 katilimcinin yesil satin alma davraniglarina gore tiiketici profilinin analizi
yapmis ve tiiketicilerin yesil satin alma davraniglari ile demografik 6zellikleri arasinda anlamli iliskiler
oldugu istatistiki olarak tespit etmistir.

Kogoglu ve Kogoglu (2017) turizm egitimi alan 400 Ogrenci iizerinde gergeklestirdikleri
arastirma sonuglarina gore, 6grencilerin biiyiik bir cogunlugunun ¢evreye duyarl iiriin konusunda bilgi
sahibi oldugu ve ¢evreye duyarl: liriinleri satin aldiklari belirlenmistir.

1.2.Yesil Satin Alma Kapsaminda Ogrencilerin  Yesil Uriinlere Yonelik Egilimlerinin
Incelenmesi: Vakif Universitesi Ogrencilerine Yonelik Bir Arastirma
1.2.1. Arastirmanin Amaci, Kapsami ve Kisitlar

Calismanin amaci, 6grencilerin demografik 6zellikleri ile ¢evre bilinci ve ¢evreye duyarli tiriin kullanimi
arasindaki iliskiyi degerlendirmektedir. Calisma, Istanbul’da lisans diizeyinde faaliyet gdsteren 40 vakif
iiniversitesinin farkli fakiiltelerde 6grenim goren lisans 6grencileriyle sinirlandirilmistir. Arastirma
birim, boliim veya fakiilte ayrimina gidilmeksizin merkez kampiislerde 6grenim goren lisans 6grencileri
iizerinde yiiriitiilmiis, onlisans ve lisansiistii 6grencileri ¢calisma dis1 birakilmistir.

1.2.2.  Ornekleme Siireci

2017-2018 giiz donemi Istanbul’da faaliyet gdsteren 40 vakif {iniversitesi merkez kampiisiinde egitim
goren lisans 6grencileri calismanin ana kiitlesi olarak belirlenmistir. Orneklem sayisinin belirlenmesinde
ise Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) 2016-2017 6gretim yil1 birinci 6gretim lisans diizeyinde faaliyet
gosteren Istanbul’daki vakif {iniversitesinde okuyan 6grenci sayilar1 dikkate alinmustir. Elde edilen bu
istatistiklere gore Istanbul’da yer alan vakif iiniversitesinde toplamda 236.653 6grenci lisans diizeyinde
ogrenim gérmektedir (URL1). Bu ¢calisgmada giiven diizeyi % 95 (t=1,96), hata pay1 965 ve p=0=%"50
olarak alinmis ve drneklem biiyiikliigii 384 olarak hesaplanmistir. Orneklem segiminde basit tesadiifi
ornekleme yontemi kullanilmis ve anketler ilgili tiniversitelerdeki 6gretim iiyelerinin yardimi ve kantin,
derslik, kiitliphane gibi alanlarda dolasilarak 6grencilere doldurtulmustur. Arastirmada anket yontemi
sonucu elde edilen birincil kaynak verileri kullanilmistir. Toplamda 396 anket ¢alismada yer almaktadir.

1.2.3. Veri Toplama Siireci

Straughan ve Roberts (1999)’1n “Environmental Segmentation Alternatives: A Look at Green Consumer
Behavior in The New Millennium” adli galismalarindan derlenerek gelistirilen anket sorulari g
boélimden olusmaktadir. Birinci bolimde cinsiyet, yas, smif ve aylik bireysel giderden olusan
demografik sorular yer almaktadir. Tkinci béliimde dgrencilerin gevre bilincini ortaya koyan 12 yargidan
olusan sorular yer almaktadir. Anket formunun son boliimiinde ise 6grencilerin ¢evreye duyarl iiriin
kullanim ile ilgili diisiincelerini dlgmede kullanilan toplamda 18 yargiya yer verilmistir. Ikinci ve
iiclincii boliimde yer alan sorular 5°li likert 6lcegine gore hazirlanmistir. Kesinlikle Katiliyorum (5),
Katiliyorum (4), Kararsizim (3), Katilmiyorum (2), Kesinlikle Katilmiyorum (1) olmak tizere hazirlanan
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sorular toplamda 30 yargidan olusmaktadir. Olgegin giivenilirliginde kullanilan Cronbach’s Alpha
katsayis1 & = 0,902 olarak belirlenmistir.

1.2.4. Arastirmanin Modeli ve Hipotezlerin Olusturulmasi

Asagida hipotezleri de verilen demografik 6zellikler ile ¢evre bilinci ve gevreye duyarli iiriin kullanimi
arasindaki iliski olup olmadigimi belirlemeye c¢alisan bu c¢alismanin modeli Sekil 1.1°de
gosterilmektedir.

. Cevre Bilinci
Demografik Ozellikler

Cinsiyet /

[ ]
e Yas
e Smf \
e Aylik Bireysel Gider
Cevreye Duyarli Uriin
Kullanimi

Sekil 1.1. Arastirmanin Modeli

Sekil 1.’ de verilen ¢alisma modeline uygun olarak yapilan literatiir taramasi sonucunda asagida yer alan
hipotezler olusturulmustur.

A= Vakif tiniversitesinde okuyan 6grencilerin demografik 6zellikleri ile gevre bilinci arasinda iliski
vardir.

Tp= Vakif iiniversitesinde okuyan Ogrencilerin demografik ozellikleri ile ¢evreye duyarli {iriin
kullanim1 arasinda iliski vardir.

1.2.5. Analiz ve Bulgular

Yapilan anketlerde eksik ve hatali doldurulan anketler analiz dis1 tutulmus, analize dahil edilen anket
sayis1 toplamda 396 olarak belirlenmistir. Istanbul’da faaliyet gosteren vakif {iniversitesi birinci 6grenim
lisans 6grencilerinin ¢evre bilinci ve ¢evreye duyarl tiriin kullanimu ile ilgili diigiinceleri incelenmis ve
elde edilen veriler SPSS-21 paket programinda analiz edilmistir. Analiz 6ncesinde verilerin normal
dagilip dagilmadigini test etmek i¢in Kolmagorov - Smirnov testi uygulanmis ve test sonucunda
verilerin normal dagilmadig: tespit edilmistir. Bu nedenle verilerin analizinde en yaygin kullanilan non-
parametrik tekniklerden birisi olan ve degiskenler arasinda bagimlilik olup olmadiginin arastirmasinda
kullanilan Ki Kare Bagimsizlik testi uygulanmistir. Uygulanan anket sonucu elde edilen veriler ii¢ baslik
altinda degerlendirilmis ve analiz sonucunda asagidaki bulgular elde edilmistir.
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Demografik Ozellikler

Asagida verilen Tablo 1.1°de ¢alismaya katilan vakif tniversitesi Ogrencilerinin demografik
ozelliklerine iligkin bilgiler degerlendirilmistir.

Tablo 1.1. Demografik Ozelliklere iliskin Frekans Dagilimlar:

Cinsiyet Frekans %
Kadm 176 444
Erkek 220 55,6
Toplam 396 100
Yas Frekans %
18 yas ve alt1 8 2,0
19-21 202 51,0
22-24 163 41,2
25 yas ve iistil 23 5,8
Toplam 396 100,0
Simif Frekans %
1.Smf 44 111
2.Smif 132 33,3
3.Siif 91 23
4.Simf 113 28,5
5.Smuf ve iistii 16 4
Toplam 396 100
Aylik Bireysel Gider (TL) Frekans %
<500 109 27,5
501 -750 97 24,5
751 —1000 72 18,2
1001 — 1250 39 9,8
1251 — istii 79 19,9
Toplam 396 100

Katilimcilara iliskin demografik 6zellikler incelendiginde, cinsiyete gore dagilimda 6grencilerin %44’
kiz 6grencilerden %56°s1 ise erkek 6grencilerden olusmaktadir. Diger bir 6zellik olan yas dagilimina
bakildiginda, 6grencilerin %51’inin 19- 21 yas grubu, %41’inin 22-24 yas grubu, %6’siin 25 ve iisti
yas grubu araliginda dagildigi ve %2’sinin ise 18 yas ve alt1 oldugu goriillmektedir. Ankete katilan
ogrencilerin %33’1 ikinci smif, %29’u dordiincti Sinif, %23’ tiglinct smif, %11 ‘i birinci smiftir ve
%4°1 ise donem uzatan 6grencilerden olusmaktadir. Calismaya katilim gosteren 6grencilerin bireysel
aylik giderlerine bakildiginda; %281 500 TL’den az, % 25’1 501 — 750, %20’si 1251°den fazla, %18’1
751-1000, ve %10’u 1001-1250 araliginda yer almaktadir.

Cevre Bilinci

Anketin ikinci boliimiinde 6grencilerin demografik dzellikleri ile ¢evre bilinci arasinda bir iligki olup
olmadigi analiz edilmistir. Cevre bilincini 6l¢gmek i¢in asagida Tablo 1.2.’de verilen on iki yargidan
olusan sorular sorulmus ve 5°li likert 6lcegine gore cevaplar elde edilmistir
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Tablo 1.2. Ogrencilerin Cevre Bilinci ile Ilgili ifadelere Verdigi Cevaplarin Frekans Dagilimlar

Cevre bilincini 1 2 3 4 5
olgmek igin u o
kullanilan yargilar F % F % F % F % - e

1.Enerji tasarrufu yapmak
icin,miimkiin olduk¢a | 40 10.1 69 17.4 73 18.4 150 379 | 64 16.2 3.33 1.225
toplu tagimay1 kullanirim.

2.Kit kaynaklardan
yapilmis veya bunlar
kullanan urtiinlerin | 14 3L 45 11.4 93 235 199 50.3 | 45 11.4 3.55 0.958

kullanimini azaltmak i¢in
bir ¢apa gosteririm.

3.Enerji  tasarruflu ev

: 17 4.3 35 8.8 78 19.7 170 42.9 96 24.2 3.74 1.056
aletleri almaya caligirim.

4.Elektrikli araclar1 daha
az elektrik tiiketimi olan
saatlerde kullanmaya
¢aligirim.

43 109 96 24.2 118  29.8 | 107 27 32 8.1 2.97 1.128

5.Asir1  ambalaja  sahip

I 36 9.1 114 28.8 143 36.1 80 20.2 23 5.8 2.85 1.032
triinleri satin almam.

6.Bir se¢im soz konusu
oldugunda, her zaman en
az cevre kirliligine sebep
olan {iriinii segerim.

25 6.3 30 7.6 101 255 | 164 414 | 76  19.2 3.6 1.076

7 Kullandigim elektrigin
miktarimi  azaltmak i¢in | 20 5.1 41 10.4 68 172 | 159 402 | 108 273 3.74 1.118
ugrasirim.

8.Baz1 {irlinlerin neden
olabilecegi cevreye olasi
zararl anladigimda, bu
irtinleri satin almam.
9.Ekolojik nedenlerle
kullandigim triinleri | 30 7.6 93 235 160 404 79 199 | 34 8.6 2.98 1.041
degistirdim.

10.Ev ¢oplerimde geri
doniistim noktalarin1 | 36 9.1 78 19.7 93 235 129 326 | 60 15.2 3.25 1.197
kullanirim

11.Geri donistimlit
kagittan yapilmig kagit
triinleri  satin ~ almaya
caligirim.

12.Emsal tiriinler
igerisinden = daha  az
elektrik tiiketen ev aletini
satin alirim.

12 3 44 111 94 23.7 158 399 | 88 222 3.67 1.035

25 6.3 68 17.2 136 343 | 123 311 | 44 111 3.23 1.062

14 815 53 13.4 82 20.7 167 422 | 80 20.2 3.62 1.059

Ogrencilerin gevre bilinci ile ilgili yukarida verilen on iki yargidan olusan sorularin cevaplari ile
demografik 6zellikler arasinda bir iligski olup olmadig1 Ki-Kare bagimsizlik testi ile analiz edilmistir.
Tablo 1.2.°de 12 yarg1 goriilmesi agisindan agikc¢a ifade edilmistir. Bundan sonraki tablolarda ise sadece
anlamli ¢ikan yargilarin (Ho Ret) yer aldig1 Ki Kare bagimsizlik analizi sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 1.3. Demografik Ozellikler ile Cevre Bilinci Arasindaki Iliskiyi Arastiran Ki Kare Analizi Sonuglar

Ki Kare
Cinsiyet ve Cevre Bilinci Degeri P Degeri Karar
1. Enerji tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukga toplu tagimay1
kullanirim. 17.822 0.001 Ho Red
4. Elektrikli araclari daha az elektrik tiiketimi olan saatlerde
kullanmaya ¢aligirim. 15.621 0.004 Ho Red
6. Bir segim s6z konusu oldugunda, her zaman en az gevre
kirliligine sebep olan {iriini segerim. 11.159 0.048 Ho Red
11. Geri doniisiimlii kagittan yapilmis kagit tirtinleri satin almaya
caligirim. 10.587 0.032 Ho Red
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Ki Kare
Yas ve Cevre Bilinci Degeri P Degeri Karar
1. Enerji tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukea toplu tagimay1
kullanirim. 25.052 0.015 Ho Red
12. Emsal tirtinler igerisinden daha az elektrik tiiketen ev aletini
satin alirim. 22.864 0.029 Ho Red
Ki Kare
Sinif ve Cevre Bilinci Degeri P Degeri Karar
1. Enerji tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukca toplu tagimay1
kullanirim. 33.459 0.006 Ho Red
Ki Kare
Bireysel Aylik Gider ve Cevre Bilinci Degeri P Degeri Karar
1. Enerji tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukg¢a toplu tagimay1
kullanirim. 27.733 0.034 Ho Red
10. Ev ¢oplerimde geri doniisiim noktalarini kullanirim 27 517 0.036 Ho Red

Arasgtirmaya katilan 6grencilerin cinsiyeti ile ¢evre bilinci arasinda iliski olup olmadig1 Ki Kare analizi
ile aragtirilmis ve anlamli ¢ikan ifadelere yukarida Tablo 1.3.’te yer verilmistir. Bu ifadelerden “enerji
tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukga toplu tasimay1 kullanirim” yargisi ile cinsiyet arasinda anlamli
bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Cinsiyete gére anlamli ¢ikan diger ifadelerse; “elektrikli araglari
daha az elektrik tiiketimi olan saatlerde kullanmaya ¢alisirim”, “bir se¢im s6z konusu oldugunda, her
zaman en az c¢evre kirliligine sebep olan {iriinii segerim” ve “geri doniisiimlii kagittan yapilmis kagit
riinleri satmm almaya c¢alisinm” yargilaridir. Yas ile ¢evre bilinci arasinda iliski olup olmadig
arastirilmis ve “enerji tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukca toplu tagimayr kullanirim”, “Emsal
triinler igerisinden daha az elektrik tiiketen ev aletini satin alirim” ifadeleri ile anlamli bir farklilik
oldugu sonucuna varilmistir. Ogrencinin sinifi ile gevre bilinci arasinda iliski olup olmadig arastirilmus,
diger ifadeler fark olmadigini gosterirken sadece “enerji tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukga toplu
tasimay1 kullanirim” ifadesi ile anlamli bir farklilik oldugu ortaya ¢ikmaistir. Son olarak bireysel aylik
giderile ¢evre bilinci arasinda bir farklilik olup olmadig: arastirilmis ve “enerji tasarrufu yapmak igin,
miimkiin oldukga toplu tasimay1 kullanirim”, “ev ¢oplerimde geri doniisiim noktalarin1 kullanirim”
ifadeleriyle bireysel aylik gider arasinda anlamli bir farklilik oldugu sonucu elde edilmistir.

Cevreye Duyarh Uriin Kullanim

Anketin son boliimiinde vakif iiniversitesi 6grencilerine demografik 6zellikler ile ¢cevreye duyarl iiriin
kullanma egilimlerini 6lgmek igin asagida verilen on sekiz yargidan olusan sorular sorulmus ve
cevaplart Ki Kare bagimsizlik testi ile analiz edilmistir. Yargilar ve 5’li Likert 6lcegine gore alinan
cevaplarm frekans dagilimlari asagida Tablo 1.4.’de yer almaktadir.

Tablo 1.4. Ogrencilerin Cevreye Duyarli Uriin Kullanin ile ilgili ifadelere Verdigi Cevaplarin Frekans Dagilimlar

Cevreye duyarh 1 2 3 4 5
iiriin kullanim =

hakkinda F % |F % | F % |F % | F %
kullanilan yargilar
1. Camasirlarim  i¢in
diisiik fosfath bir deterjan | 39 9.8 87 22 148 374 96 24.2 26 6.6 2.96 1.058
(veya sabun) kullanirim.
2. Ailemi ve
arkadaglarimi gevreye
zararli Uriinler almayacak | 26 6.6 65 16.4 105 26.5 148 37.4 52 131 3.34 1.101
sekilde ikna etmeye

caligirim.
3. Evimdeki ampulleri,
enerji tasarruflu | 17 43 20 5.1 38 9.6 171 432 | 150 379 4.05 1.031

ampullerden segerim.

4. Daha az kirlilige neden
oldugu i¢in satmn aldigim | 17 4.3 35 8.8 111 28 159  40.2 74 18.7 3.6 1.025
iriin olmustur.

5. Aerosol (ozon

35 8.8 94 23.7 125 31.6 98 24.7 44 111 3.06 1.133
tabakasmma zarar veren
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sprey gazlarl) kaplarinda
iirlin satin almam.

6. Mimkiin oldugunca,
tekrar kullanilabilir
malzemelerle paketlenmis
irtinleri satin alirim.

7. Daha az miktarda
¢evreyi kirleten driinleri
satim  almak igin her | 12 3 56 141 126 31.8 152 384 50 12.6 3.43 0.982
zaman bilingli bir caba
gosteririm.

8. Iki esit tiriin arasmdan
se¢im  yaparken,  her
zaman bagkalarina ve | 15 3.9 51 12.9 109 27.5 164 41.4 57 144 315 1.013
cevreye zararsiz  olani
satin alirim.

9. Geri  dontisimli
kagittan tretilmis tuvalet | 33 8.3 87 22 153 386 87 22 36 9.1 3.02 1.067
kagidi satin alirim.

10. Geri  doniigimli
kagittan uretilmis kagit | 31 7.8 93 235 137 346 97 24.5 38 9.6 3.05 1.085
mendil satin alirim.

11. Geri doniigimli
kagittan uretilmis kagit | 26 6.6 88 222 139 351 107 27 36 9.1 3.1 1.054
havlu satin alirim.

12.  Cevreye  saygil
olmayan isletmelerin | 20 5.1 40 101 103 26 149  37.6 84 21.2 3.6 1.083
tirtinlerini satin almam.
13. Daha pahali ama
enerji tasarruflu ampuller | 17 43 36 9.1 99 25 138 3438 106 26.8 3.71 1.089
satin alirim.

14. Sadece geri
doniistiirtilebilen triinleri | 36 9.1 94 237 173 437 78 19.7 15 3.8 2.85 0.965
satin almaya caligirim.

15. Petrol bagimliligimizi
azaltmak igin, toplu | 50 12,6 | 92 232 96 24.2 98 24.7 60 15.2 3.07 1.261
tagimay1 tercih ederim.
16.  Genelde toplum
tizerindeki etkisine
bakmaksizin en disiik
fiyatl tirlindi satin alirim.
17. Cevreye zarar veren
ev Uriinleri satin almam.

21 53 62 157 126 318 144 36.4 43 10.9 3.32 1.034

49 124 | 91 23 136 343 94 23.7 26 6.6 2.89 1.103

14 35 59 149 125 316 151 381 47 11.9 3.4 0.995

18. Enerji tasarrufu igin
yiksek verimli ampuller | 17 4.3 37 9.3 94 23.7 150 37.9 98 24.7 3.69 1.074
satin alirim.

Ki Kare Bagimsizlik analizi sonucunda yukarida verilen yargidan anlamli bulunanlar1 ( Ho Ret) asagida
Tablo 1.5.’de yer almaktadir.

Tablo 1.3. Demografik Ozellikler ile Cevreye Duyarli Uriin Kullanim Arasindaki iliskiyi Arastiran Ki Kare Analizi

Sonuglari

Cinsiyet ve Cevreye Duyarh Uriin Ki Kare
Kullanimi Degeri P Degeri Karar
1 Camagirlarim igin diisiik fosfatli bir deterjan (veya
sabun) kullanirim. 20.980 0,000 Ho Red
6. Miimkiin oldugunca, tekrar kullanilabilir malzemelerle
paketlenmis tiriinleri satin alirim. 9.922 0.042 Ho Red
13. Daha pahali ama enerji tasarruflu ampuller satin
alirim. 10.042 0.040 Ho Red

Ki Kare
Yas ve Cevreye Duyarh Uriin Kullanimi Degeri P Degeri Karar
6. Miimkiin oldugunca, tekrar kullanilabilir malzemelerle
paketlenmis tirinleri satin alirim. 29.650 0.003 Ho Red

7. Daha az miktarda gevreyi kirleten tiriinleri satin almak
icin her zaman bilingli bir ¢aba gdsteririm. 28.494 0.005 Ho Red
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Ki Kare
Smif ve Cevreye Duyarh Uriin Kullanim Degeri P Degeri Karar
7. Daha az miktarda gevreyi kirleten {iriinleri satin almak
icin her zaman bilingli bir ¢aba gdsteririm. 26.421 0.048 Ho Red
15. Petrol bagimliligimizi azaltmak i¢in, toplu tasimayi
tercih ederim. 26.629 0.046 Ho Red
Bireysel Ayhik Gider ve Cevreye Duyarh Ki Kare
Uriin Kullanimi Degeri P Degeri Karar
2.Ailemi ve arkadaglarimi ¢evreye =zararli iiriinler
almayacak sekilde ikna etmeye ¢aligirim. 29.135 0.023 Ho Red
15. Petrol bagimliligimizi azaltmak i¢in, toplu tasimay1
tercih ederim. 38.411 0.001 Ho Red

Aragtirmanin son boliimiinde demografik 6zellikler ile on sekiz yargidan olusan ¢evreye duyarli tiriin
kullanim1 arasinda istatistiki agidan anlamli bir farklilik olup olmadigi Ki Kare analizi ile test edilmistir.
Cinsiyet ile ¢evreye duyarli iiriin kullamimi arasinda bir iliski olup olmadigi arastirilmis ve
“Camagirlarim i¢in diistik fosfath bir deterjan (veya sabun) kullanirim”, “Miimkiin oldugunca, tekrar
kullanilabilir malzemelerle paketlenmis iiriinleri satin alirim”, “Daha pahali ama enerji tasarruflu
ampuller satin alirim” ifadeleriyle cinsiyet arasinda anlamli bir farklilik oldugu ortaya ¢cikmustir. Yas ile
cevreye duyarli iirlin kullamimi arasindaki iligki incelendiginde “Miimkiin oldugunca, tekrar
kullanilabilir malzemelerle paketlenmis iirlinleri satin alirnm”, “Daha az miktarda c¢evreyi kirleten
tiriinleri satin almak i¢in her zaman bilingli bir ¢aba gdsteririm” ifadeleri anlamli ¢ikmistir. Sinif ile
gevreye duyarli tiriin kullanimi arasinda bir iliski olup olmadigi arastirilmis ve ‘“Daha az miktarda
cevreyi kirleten {irtinleri satin almak i¢in her zaman bilingli bir ¢aba gosteririm”, “Petrol bagimliligimizi
azaltmak i¢in, toplu tasimayi tercih ederim” ifadeleriyle anlamli bir iliski oldugu sonucuna varilmistir.
Son olarak Bireysel aylik gider ile ¢evreye duyarli {iriin kullanimi arasindaki iligki arastirilmis ve
“Ailemi ve arkadaslarimi g¢evreye zararl triinler almayacak sekilde ikna etmeye calisirim”, “Petrol
bagimhiligimiz azaltmak i¢in, toplu tasimay1 tercih ederim” ifadeleriyle anlamli bir iliski oldugu tespit
edilmistir

2. Sonug¢

Sanayilesme ve kentlesmenin hizla arttig1 giintimiizde kit kaynaklarm bilingsizce kullanimi1 hem dogay1
hem de insan sagligini tehdit etmektedir. Cevresel kirliligin de yogun oldugu bu donemde, ¢evre ile ilgili
problemlerle basa ¢ikabilmek i¢in ¢evre dostu iiriinlerin kullanimi son derece dnem arz etmektedir.
Ozellikle gelismis iilkelerde tiiketiciler ekolojik bilinclenme sayesinde gevreci tiim hareketlere destek
vererek dogal cevreye en az zarar verecek tercihler yapmaya yonelmistir. Tiiketicilerin bu ¢evreci
egilimleri orgiitleri harekete gecirmis, diger kurumlar ve sivil toplum o6rgiitlerinin talepleri, artan gevreci
hiikiimet politikalar1 ve c¢evre kanunlari, siddetli rekabet gibi nedenlerle dogal ¢evrenin
stirdiiriilebilirliginin artmasina yonelik ¢evreci stratejiler olusturmalarina sebep olmustur. Bu stratejiler
icinde dogal gevrenin korunmasi, geri doniisiimlii tiriinlerin tiretimi ve kullanimi, dogal kaynaklarin
etkin kullanimi, ¢evre kirliliginin azaltilmasi, yenilenebilir ambalajlarin kullanimi, enerji tasarruflu
iirlinlerin iiretimi ve kullanimi1 yer almaktadir.

Caligmada Istanbul’da 2017-2018 egitim déneminde 6grenim gdren vakif {iniversitesi dgrencilerinin
demografik ozellikleri dikkate alindiginda biiyiik ¢ogunlugunun %56 oraniyla erkek, %51 oraninda 19-
21 yas grubu araliginda, %33 ‘iniin ikinci sinif 6grencisi ve %28°inin 500 tl ve altinda bireysel aylik
giderlerinin oldugu bulgular1 elde edilmistir.

Cevre bilinci ile ilgili verilen yargilardan “Enerji tasarrufu yapmak i¢in, miimkiin oldukga toplu tagimay1
kullanirim”, “‘elektrikli araglar1 daha az elektrik tiiketimi olan saatlerde kullanmaya caligirim”, “bir
secim s0z konusu oldugunda, her zaman en az c¢evre kirliligine sebep olan iirlinii segerim”, “geri
doniisiimlii kagittan yapilmis kagit {irtinleri satin almaya galisirim”, “Emsal tliriinler igerisinden daha az
elektrik tiiketen ev aletini satin alinm” ve “ev ¢oplerimde geri doniisiim noktalarini kullaninm” ifadeleri

ile demografik 6zellikler arasinda anlamli iliski elde edilmistir.
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Aymni sekilde cevreye duyarl iiriin kullanimi ile ilgili verilen yargilardan “Camasirlarim igin diisiik
fosfatlh bir deterjan (veya sabun) kullaninm”, “Miimkiin oldugunca, tekrar kullanilabilir malzemelerle
paketlenmis tirtinleri satin alirrm”, “Daha pahali ama enerji tasarruflu ampuller satin alinm”, “Daha az
miktarda gevreyi kirleten {irlinleri satin almak i¢in her zaman bilingli bir ¢aba gosteririm”, “Petrol
bagimliligimizi azaltmak i¢in, toplu tasimayi tercih ederim” ve “Ailemi ve arkadaslarimi ¢evreye zararli
iriinler almayacak sekilde ikna etmeye ¢alisirnim” ifadeleri ile demografik 6zellikler arasinda anlaml
iligki tespit edilmistir.
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